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MACRO:
LA IMPORTANCIA DEL
CRECIMIENTO
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Fuente: Luders et al (2000) y datos del FMI.



Brecha: Chile - otras regiones (%)
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Chile debe crecer mas (I) 3
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Chile debe crecer mas (II)
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Menor pobreza por crecimiento y politica social (%)
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== Menor pobreza por crecimiento Fuente: Kraay (2006). 80 paises en
== \enor pobreza por distribucion desarrollo durante 1980 - 2000.



Distribucion: un desafio
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MICRO:
LA IMPORTANCIA DE LA
EFICIENCIA
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Fuente: Bergoeing y Repetto (2006).

== P|B por poblacion en edad de trabajar

== Productividad total de factores



La dinamica micro 7

1960 2006
Muerte de firmas 8% 13% (12%)
Anos en el trabajo 12 3

Datos para EEUU (Chile).

Comercio internacional: 70% del incremento en las
exportaciones se genera desde firmas nuevas que son
exitosas solo si innovan.



Valorar el fracaso 8

Doing Business 2007

INICIAR UNA EMPRESA TERMINAR UNA EMPRESA LUGAR GENERAL

Lugar # Tramites # Dias Costo % PIB pc|| Lugar Afios % pago deudas 2007 2006
Chile 39 9 27 8.6 98 4.5 24 33 28
Singapur 9 5 5 0.8 2 0.8 91 1 1
EEUU 4 6 6 0,7 18 1.5 76 3 3
Irlanda ) 4 13 0.3 6 0.4 87 8 8
N. Zelanda 3 2 12 0.1 16 1.3 77 2 2
A. Latina - 9.8 68.3 43.6 - 3.2 25.9 - -
OECD - 6 14.9 5.1 - 1.3 74.1 - -

Nota: 178 paises.
Fuente: Elaboracion propia con datos del Banco Mundial.



Baja I&D intra-firmas

% del PIB (promedio 1998-2004)
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Total I&D Investigacion  Investigacion Desarrollo
basica aplicada experimental

=) Chile

=) EEUU Fuente: Elaboracion propia con datos RICYT, 2006.



PERSONAL:
LA IMPORTANCIA DEL
EMPRENDIMIENTO



Baja participacion femenina 11
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El emprendimiento: para queé

Para recuperar las ganancias de eficiencia

Para facilitar el acceso al mercado laboral de
las mujeres y los jovenes

Para igualar oportunidades

iCrecimiento con igualdad!
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El emprendimiento: como

Pero emprender no es facil: 93 de cada 100
proyectos de I&D fracasan.

- Valorar el fracaso: cultura
- Apoyo: como enfrentamos el fracaso

- Educar el fracaso: lanzar varias
monedas. Ranking de centros de
emprendimiento.

- Permitir el fracaso: mercado financiero
y regulaciones que encarecen el
emprendimiento.
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El emprendimiento: como 14
Sin Apoyo

Inst. Publicas
Cam. Empresles.
Consultoras
Clientes

Familiares/Amigos

Colegas
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